中国企业家论坛传播平台

中国企业家论坛自成立至今已经成功举办过八届亚布力年会、五届夏季高峰会。八年来中国最有思想、最具发展潜力的企业家相聚于此，同时也成为了企业拓展中国高端市场的最佳渠道之一，联想集团、泰康人寿、李宁、中国移动、IBM、招商银行等先后为中国企业家论坛建立战略合作。历年来企业家论坛一直是全国各类主流媒体追逐的焦点，中国企业家论坛先后与近百家媒体建立了良好的合作关系。

1、《亚布力观点》杂志传播

《亚布力观点》杂志是在亚布力论坛发展8年的基础上，建设的思想文本平台；旨在汇集企业家精髓思想，为各行业的企业精英提供有效交流平台。其内容都是与中国企业和企业家建设有关的观点。

受众：直接针对于亚布力论坛的近20000名企业家会员读者，其中前200名的VIP读者更是体现了杂志受众企业家的高端性。（VIP读者名单可见附件文件）

2、战略合作伙伴——新浪网的传播

2009年亚布力年会始，与中国网络第一门户网站新浪网形成长期战略合作伙伴，专门致力于中国企业家论坛思想成果的全球性传播；

3、媒体传播

湖北卫视奖全程录播并制作武汉高峰会特别节目。在湖北卫视黄金时间播出
新华社、中新社、人民日报、21世纪经济报道、经济观察报、第一财经日报、第一财经周刊、中国青年报、经济日报、中国经营报、北京晚报、京华时报、新京报、北京青年报、中华工商时报、环球时报、中国产经新闻、英才、新财经、环球企业家、湖北日报、武汉晨报、南方周末、理财周报等中央及地方近百家媒体。
